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PROMOTION

+4++ Der Deutsche Direktmarketing Verband
DDV fordert den qualifizierten Nachwuchs.
Ab Sommer 2007 vergibt der Verband
rstmals Stipendien fur berufsbegleitende
St -Jdlengange, So fordert der DDV durch
die Ubernahme der Studiengebiihren die
Ausbildung zum Fachwirt Direktmarketing
DDV und Fachwirt Online Marketing an der
Jeutschen Dialogmarketing Akademie DDA.
Andere Studiengange werden noch geprift
www.ddv.de] +++

+++ ,Quatsch-Dich-leer”-Contest heifit die
neueste Promotion, die die webguerillas

fur T-Maobile und die Handyflatrate .Max
Friends” ersonnen haben. Ein Wettbewerb im
Dauerguatschen, der parallel in vier Stadten
getragen wird. Die Aufgabe: Zweierteams
sen ununterbrochen miteinander reden,
Tag und Nacht, so lange, bis sie kein Wort
ehr herauskriegen. Wer langer als zehn
kunden stillschweigt, der fliegt raus.

Dem Siegerteam winken 10.000,- Euro und
vielleicht ein Eintrag ins Guinness-Buch der
Rekorde. [www.quatsch-dich-leer.de,
vww.webguerillas.de] +++
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+++ Auf der Pressekonferenz der 8. Mailing-

Jie Fachmesse fiir Direkt- und Dialogmar-
keting wird verkauft. Ab dem kommenden
Jahr wechselt das fuhrende Branchenevent
n das Portfolio der NirnbergMesse, die die
nternationalen Veranstaltungsrechte ab 2008
on IM Marketing-Forum (IM] erworben hat
IM konzentriert sich fortan auf die fachlichen
Kernkompetenzen und ist weiterhin verant-
ortlich fur die inhaltliche Gestaltung der
-mationsplattformen im Rahmen der
se. [www.mailingtage.de) +++

+++ Das Forum Marketing-Eventagenturen,
irz FME, feiert sein zehnjahriges Beste-
hen als eigenstandige Einheit im FAMAB

\deﬂd Direkte Wirtschaftskommunikation].

Bilanz fallt stolz aus: Waren Marketing-
Events fur viele Unternehmen vor 1997
zin Synonym fur Firmenfest und Mitarbe
party, so hat das FME inzwischen mal
dazu beigetragen, Live-Kommunikation als

ategische Mafinahme in der Kommunika-
tionspolitik der Unternehmen zu etablie
Trotzdem will man sich auf seinen Lo
nicht ausruhen. Aktuelle Themen sind das
Pitchverhalten von Auftraggebern sow
Austausch mit anderen Disziplinen. [www
fre-net.de) +++

> in Nirnberg gab es Neues zu vermelden:

Schwimmendes Megaplakat
Otto in Fahrt

Zehn Tage lang ging Otto mit der MS Helmut
auf Spritztour und nutzte das 81 m lange
Frachtschiff als schwimmende Werbeplatt-
form. Auf 40 x 4,5 m rakelte sich das brinette
Bikinimodell auf der Laderaumabdeckung
des Frachters. Das groBite schwimmende
Werbebanner, das der Rhein zwischen
Duisburg, Koln, Koblenz, Mainz und Karlsru-
he jemals gesehen hat. In nur drei Wochen
Produktionszeit wurde das Schiff zum Plakat-

Media-Analyse Radio
Radio wird Audio-Allrounder

Stabile Reichweiten auf hohem Niveau und
eine langere Verweildauer vor allem bei der
jungen Zielgruppe - das ist die Quintessenz
der Reichweitenergebnisse der ma 2007 Ra-
dio Il. Besonders erfreulich fir das Medium
Die 14- bis 29-Jahrigen entdecken Radio
als Audio-Allrounder mit seinen digitalen
Maoglichkeiten neu und bleiben pro Tag 13
Minuten langer dran

Damit liegt das Radio bei der Verweildauer
weit vor dem Aufsteiger Online, selbst bei
den Jungen. Wahrend die Nutzer im Durch-
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trager umgeristet. Eine Werbeflache, die
auch nachts aktiv ist. Denn zehn Strahler
sorgen fur das notige Rampenlicht

Das Schiff wird begleitet von
Zeppelin und der .beach time Cl
2007", die in den angesagtesten Be:
die neue Strandmode in Szene setzt.

www.otto.de
www.beachtime-tagebuch.de

schnitt 252 Minuten pro Tag Radio horen,
sind sie nur 48 Minuten anline. Die junge
Zielgruppe [14-29 Jahre] verbringt taglich
214 Minuten mit dem Radio und surft 150
Minuten im Internet

Das Fazit der Gattungsinitiative Radio-
zentrale: Kein anderes klassisches Massen
medium hat es schneller geschafft, sich die
spezifischen Potentiale von Internet & Co.
nutzbar zu machen.

www.radiozentrale.de



